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Biotech : assurezle succes de
votre presence surun salon

GRACE AUX OUTILS DE PROSPECTION EN LIGNE
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INTRODUCTION / WHY

Investissement (U et () importants
Moment fort pour |I’entreprise

Developpementdela ©

lest donc important de bien se preparer
AVANT, PENDANT, APRES
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Signature email
Campagne d’acquisition
Posts organiques sur Linkedin

Newsletter




AVANT
Creation d’une signature



INTRODUCTION / WHY

Avec bandeau aux couleurs du salon
+ dates

+ n°du stand

Vincent Genty
CEO at Amarok Biotechnologies

Phone: +33 687 098 154
Email: v.genty@amarokbiotech.com

I Y

www.amarokbiotech.com

ing

Please visit us at:

o Hell-3 / H74-3

DUSSELDORF
v 3 GERMANY
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AVANT
Campagne d'acquisition




LES 5 PRINCIPAUX OBJECTIFS D'UNE CAMPAGNE D’ACQUISITION POUR LES BIOTECHS

Ol

Générationde
prospects qualifiés :

Acqueérir de nouveaux
contacts qualifies dans
I'industrie

des biotechnologies
pour élargirlabase

de prospects.
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Notoriéteé de lamarque

Accroitre lavisibilite de
la marque en mettant
enavant ses

produits, services

ou innovations.

\
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Promotiondes
nouveaux produits ou
services

Sil'entreprise lance de
nouveaux produits

ou services, la
campagne peut étre
axee surlapromotion
de ceux-cipour attirer
I'attention des
prospectsintéresses.
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Education du marché

Sensibiliserle marchée
aux dernieres avancees
technologiques

ou scientifigues dansle
domaine des
biotechnologies, en
fournissant des
contenus

educatifs pertinents.

\
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Collecte de données

Collecterdes données
précieusessurles
prospects, telles que
leurs intéréts, leurs
préoccupations et
leurs besoins, pour
ameliorerla
segmentation et
personnaliserles
futures campagnes
de marketing.

\

Ces objectifs doivent étre adaptés en fonction des spécificités de I'entreprise,

de son stade de developpement, de sa stratégie commerciale

(etde sesressources disponibles ?)
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Le deroulement
d’une campagne
d’acquisition




DO /DON'T

Do

Don’t

S’associeraun évenement ou actualité

La personnalisation des messages

Le lien de desabonnement

Nettoyage et verification humaine/visuelle des donnees

e Pasde message commercial
e Contactstrop nombreux
e Messagestrop nombreux et pas assezespaces
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LASUITE D'OUTILS POUR LA CAMPAGNE D’ACQUISITION

Linkedin Sales Anyleads Dropcontact Hubspot T
Navigator /Waalaxy /Bouncer /pipedrive

Découvrirdes Scraping Enrichirle fichier CRM Séquences
prospects Linkedin de prospects automatisees

de prospection
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AVANT
Newsletter




NEWSLETTERS

Découvraz comment la ville de La Roche-sur-Yon a réussi a sécuriser |a salle des

sports Pierre Mendés France pour la pratique des activitée sportives de ses

Evénement

concitoyens

ANDIISS 16éme JEN - 23 et 24 mars 2023

' e Ratrouvez-nous lors du prochain
An (45 I I SS ANDIISS au CAP D'AGDE
> STAND N° 3

— (@ rOSOOU tevritorial du sport

Accéder a l'événement

Le saviez-vous ?

Le filet de séparation, une solution ingénieuse
pour multiplier les activités dans votre structure

sportive

Savez-vous qul est possible de
pratiquer plusieurs activités sportives
en toute sécuritéd dans une méme
structure par l'installation de simples
rideaux ou de fiets de séparation 7

Logiciel Optimu

Modules Incertitude et Statistique

@' Le module Incertitude permet d'évaluer l'incertitude d’'un processus de mesure
selon le Guide pour l'expression des incertitudes de mesure (GUM : ISO/CEI
Guide 98-3) mais egalement et surtout d'en deduire l'intervalle de tolérance minimal
verifiable par ce processus. Quant au module Statistiques, il est dédié a I'évaluation

de la capabilite des processus de mesure selon les methodes décrites par ke MSA

(Measurement Systems Analysis) 2%, 3€ et 4¢ éditions.

# L'Intelligence Artificielle étant de plus en plus présente dans le monde de la
métrologie industrielle, Optimu vous aide grace 3 ces modules @ maitriser vos
processus de mesure pour des données plus fiables.

En savoir plus sur ces modules

Evénements a venir

Global Industrie - 25 au 28 mars 2024

% Deltamu particpe a Global Industrie du lundi 25

AR SF0ws

mars au jeudi 28 mars 2024 a Paris Nord Villepinte ! PESVTS 2

Une belle occasion pour vous rencontrer et échanger Cl cLomal Gk s

autour de vos sujets et problématiques de

LINDJSTRE Ot DEMAN

métrologie dans un moment convivial lors de ce WA It

salon.

Forum DIMO - 9 avril 2024

#=+ Nous participons au Forum DIMO le 9 avril au Palats de la Bourse a Lyon.
Venez nous rencontrer lors de cet événement afin de découvrir notre connecteur
entre Optimu et DIMO Maint et de participer a I'atelier que nous co-animerons avec
nos partenaire sur la thématique :

Vers I'Industrie Connectée : réinventer la Maintenance avec IoT, IA,
GMAO, Métrologie et Marketplace

S'inscrire
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AVANT
Posts organiques




POSTS ORGANIQUES

Animer sa communaute :

14 - 17 NOVEMBER
DUSSELDORF, GERMANY

Medica 2023 ESE

CEO
Meet us on our stand
Hall 3, H74-3

v/ Post Market Performance
v/ Analytical Performance
v/ Scientific Validity

v/ Clinical Performance

VAl
émud ok MY

' ) 1
Diokec "1 nuta«.}ica

Ludovic Chaillet
Performance Evaluation
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PENDANT
POSts organigues




LES PRINCIPAUX LEVIERS POUR DEVELOPPER VOTRE VISIBILITE PENDANT LE SALON

' Recursion
e 39 041 abonnés
1 M

3 « Modilié -

Our Chief Comms Officer Ryan Kelly takes us on a tour of walking into NVIDIA
#GTC24| Stop by the Recursion booth (#1332) and see a live demo of Phenom-
Beta and LOWE!

Voir la traduction

Traduire avec Deepl

COt o

8-

(5 J'aime

Q Commenter

r.:j Republier

voir plus

4 Envoyer

Amarok Biotechnologies X
s moix -

First day at @8Medica2023!

We're thriled to be here at #AmarokBiotech
showcasng owr cammilment 1o isrovation n AVDR
Crap by our booth in Halk 3, Stand H74-3 for a deep
cve into our cutting-edge laboratory technigues and
10 ddncuss how we can shape the lutures of dagnostics
10Qether.

o

Vaoir Ia traduction

Traduire aves Deepl

&) Jame &) Commenter r:J Acpublier

< Commantar an tant que Amarok

haoiechrocioges

@@
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ET APRES ?




LES PRINCIPAUX LEVIERS POUR DEVELOPPER VOTRE VISIBILITE APRES UN SALON

Intégration des nouveaux Lead nurturing :
contacts crees dans le salon Newsletter avec visuels du
dansle CRM salon etremerciements

a tousles participants
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QUISOMMES-NOUS ?
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Conjuguer
pour magnifier

la




LATEAM DIGIOBS

Charles Benoit Amandine Manon Yasmine
Co-fondateur Co-fondateur Chef de projet Direction artistique Développement
Développement Chef de projet Branding commercial
commercial

Bordeaux Paris Marseille Bordeaux Bordeaux
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NAC ACLAMDS NV INTED/ENTIAN
NOS CHAMPS D'INTERVENTION

Generation de leads

|dentite Plateforme Charte
de marque | demarque | graphique

Campagne
d’acquisition

Reseaux
soclaux

Rédaction

Webinaire
contenus




LES BIOTECH QUENOUS ACCOMPAGNONS
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B GROUP

€ALSBOM

Viaintenance biologique

el
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BIOSEB

In Vivo Research Instruments

genodics

dialoguer avec le vivant

@ &

antagene
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Biotechnologies
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Let’s

Benoit Martin
0666027710
benoit@digiobs.com

digiobs

Charles Martin

06843575510
charles@digiobs.com



